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CORPORATE
IDENTITY

Markengeschichte
Vision & Mission
Warum CLEMENS
Was ist CLEMENS?

MARKEN

GESCHICHTE

Die Geschichte von CLEMENS begann vor 70 Jahren mit
den Gebrldern Clemens und einem genialen Winzer, der
eine erste Seilwinde fUr die Weinberge entwickelte -
damals eine echte Revolution!

Der Nachfolger - RADIUS - war der erste patentierte
mechanische Unkrautvernichter, der den Winzern bis heu-
te die Bodenbearbeitung erleichtert. Seit dieser Zeit hat
sich CLEMENS Technologies zu einer weltweiten Marke im
Wein- und Obstbau entwickelt, wobei die Produktion des
Vollsortiments in Deutschland bleibt, Clemens Techno-
logies setzt auch weiterhin die besten Technologien flr
einen guten Zweck ein und verwandelt harte Handarbeit
in intelligente Mechanisierung.

CLEMENS

Unsere Auszubildenden sind die Fachkrdfte von morgen.
Wir bilden jedes Jahr Auszubildende in vielen verschie-
denen Berufen aus. GefUhrt wird das Unternehmen von
Bernd und Thomas Clemens, den S6hnen des Firmen-
grunders Bernard Clemens. In diesem Jahr feiern wir
unser 70-jdhriges Jubildum und gleichzeitig den Beginn
der dritten Generation Patrick und Tim Clemens als Ge-
sellschafter von CLEMENS,

Wir sprechen alle Sprachen. Unser Hauptsitz und unsere
Produktion sind in Deutschland, unsere Familienanteil
ist in Amerika, wir importieren mehr als 80% unserer
Produkte in mehr als 35 Lander weltweit. Wir sind als
internationale Marke anerkannt und verwenden in be-

stimmten Fdllen Englisch als Kommunikationsmittel, Z.B.

CLEMENS Technologies - Intelligent Mechanisation.

CLEMENS | CLEMENS

VISION &

MISSION

Unsere Vision ist es, Technologie flr einen guten Zweck
ginzusetzen,

Die Mission besteht darin, harte Handarbeit im Obstbau
durch maschinelle und Al Prozesse zu ersetzen und dabei
dem individuellen Know-How maximale Flexibilitdt zu
geben. Die Entwicklung und Produktion von nachhaltigen
Maschinenlésungen fir Reihenkulturen aller Art ist unser

TECHNOLOGIES

u (:h

tdgliches Geschdft. Unsere Maschinen fur den Wein- und
Obstbau sowie Baumschulen sind weltweit im Einsatz
und ermdglichen ein effizientes Arbeiten in den verschie-
densten Anwendungsbereichen.

Wir mochten eine saubere und standfeste Marke prdsen-
tieren, die durch ein einheitliches Gesamtbild die Kernbot-
schaft und die Werte unseres Unternehmens prdsentiert.

CLEMENS

TECHNOLOGIES
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Schutzraum
Variationen
Do's & Don‘ts
Positionierung

WARUM

CLEMENS?

QUALITAT
Wir haben hohe Qualitdtsstandards, die sich in all unseren
Produkten und Standards widerspiegeln.

VERTRAUEN
Wir pflegen eine kooperative und vertrauensvolle Zusam-
menarbeit mit unseren Kunden, Handlern und Lieferanten.

NACHHALTIGKEIT
Wir verwenden keine Herbizide und konzentrieren uns auf
die Entwicklung nachhaltiger Maschinenlésungen.

INNOVATION

Wir erforschen und entwickeln vorausschauend innovative
L&sungen flr die unterschiedlichsten BedUrfnisse unserer
Kunden auf der ganzen Welt,

FREUDE

Ob Unterstock-, Boden- oder Laubbearbeitung, Mulchen,
Frostschutz, Losungen flir Hochradschlepper oder Gerdte-
trdger - mit unseren Maschinen macht die Arbeit im Wein-
berg noch mehr SpaB!

Farbkonzept
Schriftkonzept

Schriften & Schriftschnitte
Ausrichtung

CORPORATE CORPORATE WEB AND

IMAGERY LOOK

OTHER

Bild- & Formensprache Anwendungsbeispiele Website

Iconfamilie Messen/Vorfiihrungen Social Media
Geschdftsausstattung etc.
Sonstiges

WAS IST

CLEMENS?

CLEMENS Technologies produziert seit 1952 in seinem
Werk in Wittlich Maschinen flir den Obst- und Weinbau.
Mit einem Exportanteil von 80% hat sich das Unterneh-
men als einer der wichtigsten Hersteller weltweit etabliert
und hilft Winzern und Obstbauern, ihre Reihenkulturen zu
bewirtschaften,

Mit seiner umfassenden Produktpalette deckt CLEMENS
Technologies das gesamte Spektrum der Obst- und Wein-
bautechnik ab. Angefangen bei der mechanischen Un-
krautbekdmpfung zwischen Reben, Bdumen oder anderen
Reihenkulturen Uber modernes Boden- und Begrinungs-
management bis hin zu intelligenten Steuerungs- und
Sensorsystemen. Hinzu kommen Partnerprodukte wie
Frostschutz- und Spriihgerdte,

Der Verzicht auf Herbizide und die Entwicklung nachhal-
tiger Losungen zur effizienten Bewirtschaftung von Rei-
henkulturen sind fiir CLEMENS Technologies die treibende
Kraft fUr kontinuierliche hochwertige Neu- und Weiter-
entwicklungen. Diese innovative Unternehmensphiloso-
phie flhrt in enger Zusammenarbeit mit den Kunden zu
wirtschaftlichen und praxisgerechten Losungen fUr unter-
schiedlichste Herausforderungen.,

UNTERSTOCKBEARBEITUNG
GERATETRAGER
BODENBEARBEITUNG
LAUBBEARBEITUNG

LOSUNGEN FUR HOCHRADSCHLEPPER/RAUPEN
C.INTELLIGENCE STEUERUNGSSYSTEME
FROSTSCHUTZ

WEINBERGMANAGEMENT MOOSLE
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4 CORPORATE
IMAGERY

CORPORATE
LOOK

WEB AND
OTHER

Bild- & Formensprache

Anwendungsbeispiele

CORPORATE

LOGO

Das neue Logo steht fUr stetige Entwicklung und dennoch
die Bewahrung unserer bekannten Werte und Standards.
Das neue Logo ist nicht gdnzlich neu. Man koénnte es eher
als |dentitdt sehen, die sich stdndig weiterentwickelt, Eine
Realisierung von allem, was Clemens Technologies schon
immer verkorpert hat.

SCHUTZRAUM

Die Wort-/Bildmarke von Clemens Technologies wandelt
den alten, prdgnanten ,Kometen" in eine neue, frische
Form, die sich mit dem klassischen Clemens-C kombiniert,
Das Logo vermittelt nun mehr WeiBraum, Frische und
Leichtigkeit,

CLEMENS

Der Schutzraum des Logos kann je nach Skalierung von
dem Buchstaben ,E", der aus dem vorliegenden Logo ko-
piert wird, in entsprechend aufrechter Position gemes-
sen werden, Der Schutzraum ist notwendig, um das Logo
mdglichst abzugrenzen und nicht zu nah mit anderen 0Ob-
jekten zu kombinieren.

TECHNOLOGIES

Mono-Farbfldchen und Bildelemente im Hintergrund
kénnen jedoch nach Regeln des weiteren Manuals hinter
das Logo gelegt werden, solange alle Elemente des Logos
gut erkennbar sind und zum Farbkonzept passen.

Je nach Hintergrund muss das Farbkonzept des Logos an-
geglichen werden (s. ndchste Seite)

Iconfamilie Messen/Vorfiihrungen
Geschdftsausstattung
Sonstiges
VARIATIONEN

FUr den Markenauftritt ist es elementar, dass die Haupt-
farben Griin, Schwarz, Wei3 & Grau als Kernfarben verwen-
det werden. Dies gilt besonders fir das Logo (und Unter-
grund). Zu beachten sind No-Go's (S.11), die auf keinen Fall

CLEMENS

TECHNOLOGIES

CLEMENS

TECHNOLOGIES

CLEMENS

TECHNOLOGIES

Website
Social Media
etc.

verwendet werden durfen, und Do's (S.10), die unserer
Corporate Identity & Design entsprechen.

CLEMENS

TECHNOLOGIES

CLEMENS

TECHNOLOGIES

CLEMENS

TECHNOLOGIES
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Was ist CLEMENS? Positionierung Ausrichtung Sonstiges

DO°S & DON'TS

DO°S

DO°S & DON'TS

DONTS

Verwendung auf unpassend farbigen Hinter-
griinden, die die Leserlichkeit und Farbharmo-
nie einschrdnken. (s. Seite 9+10)

NS
EcwEs

Sowohl ldngliche als auch vertikale Verzerrung des Logos ist nicht gestattet. Eine Skalierung muss
immer proportional erfolgen.

CLEMENS

TECHNOLOGIES

CLEMENS

TECHNOLOGIES

Verwendung auf Verldufen, auf denen Logo
unkenntlich und chaotisch wirkt,

CLEMENS

TECHNOLOGIES

CLEMENS

TECHNOLOGIES

ECHN GIES

CLEMENS CLEMENS

TECHNOLOGIES

TECHNOLOGIES

LOGIES

Manuelle Schattierungen sind nicht gestattet,



@ CORPORATE
LOGO
Sch.utz.ruum

Do's & Don‘ts
Positionierung

LOGO LOGO

POSITIONIERUNG ANWENDUNG

3C BRANDING KONZEPT

Das CLEMENS-Logo sollte immer in den vorgegebenen 1. CLEMENS-Kreis muss immer groBer als Schriftblock sein.

Proportionen 1.1 verwendet werden. Falls dies in Aus-  2.,CLEMENS* muss immer gréBer als ,Technologies” sein.

nahmefdllen (wie Stickerei, Frdsung mit anderer Schrift.) 3. Der Schriftblock (CLEMENS, Strich & Technologies)

nicht moglich ist, gelten folgende Regeln: sollte immer vertikal zentriert am Logo ausgerichtet
werden.

1. LOGO C (FREISTEHEND) 2. LOGO CLEMENS TECHNOLOGIES

CLEMENS

TECHNOLOGIES

C

CLEMENS

TWIN PEAKS

- CLEMENS

TECHNOLOGIES |

3. LOGO CLEMENS MUSTERPRODUKT




CORPORATE
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Variationen
Do‘s & Don‘ts
Positionierung

LOGO FUR

MUSTERPRODUKT

Die Anordnung des Logos Clemens-C liber dem Schrift-
zug ist NUR fUr die Maschinenschilder (s. Bsp. 1) gestattet!
Weitere Ausnahmen mUissen mit dem Marketing abge-
sprochen werden!

HINWEIS: Da die Buchstabenbreite wie bei jeder Schrift je
nachBuchstabevariiert,bittedasungefthreMaBverwenden.

1. PRIMAR - (6-12 BUCHSTABEN)

Bei 4. Quadrat, Kreis und 2. Hochgestellt erfolgt die Buch-
stabenweite nach Augenmaf und Platz.

Unser Produktportfolio ist sehr vielfdltig in Form und
GroRe und in den verwendeten Technologien. Wir haben

versucht, das Logokonzept so anzupassen, dass es mog-

lichst viele Merkmale sowie die Materialien berlicksichtigt."

CLEMENS

MULTICLEAN

2. HOCHGESTELLT

3. KURZ - (<6 BUCHSTABEN)

CLEMENS

» UH)J

ATLAS

1.1

4, QUADRAT, KREIS

Q-
CLEMENS
RADIUS®
O

O

CLEMENS

EASY PEAK

0,7



CORPORATE
COLOR&TYPO

Farbkonzept
Schriftkonzept

Schrift & Schriftschnitt
Ausrichtung

CORPORATE

FARBE N WIEDERERKENNUNG HEADLINE

Die Clemens Farbstimmung wird durch die Kombina- det wird, kommt primdr im Zusammenspiel mit Als typische" CLEMENS-Headline wird die Uber- Zeile schwarz tragt (Bsp. 1). Erstere Variante sollte je-
tion der dominanten Buntfarbe ,Clemensgrin” und genannten unbunten Farben zum Einsatz. Zur ab- schrift, wenn maoglich, in zwei Zeilen gehalten. Die doch immer Prioritdt haben. Dies kann ausschlieRlich
unbunten Farben Grau, Schwarz & Weif3 erzeugt., wechslungsreichen Gestaltung kann zusdtzlich die obere wird immer in Grun gehalten (auBer ,Clemens” aufgrund von Hintergrinden oder aus Anwendungs-

Das Clemensgrin, welches auch im Logo verwen- Rasterung dieser Farben verwendet werden. steht an letzter Stelle s. Bsp. 2), wdhrend die zweite  grlinden auch komplett wei3/schwarz/griin sein.

CLEMENSGRUN

PANTONE P 135-14 C, P 135-14 U, P 568 C, CLE"ENS 70 JAHRE

P 322 U

HKS HKS 55 K, HKS 56 N, HKS 57 Z
CMYK C87 M34 Y/0 K18
RGB R17 G112 B88

RAL 6000 Bsp. 1 Bsp. 2

50% 20%

SCHWARZ /EA/QBEN DE/E/N/E/QE/\/

RGB R000 600D BOOD EINE STIMMUNG UNL

RAL Schwarz 9005

GEBEN EIN GEFUHL

FUR DEN CHARAKTER
. 100% 50% 20% E//\/E/Q MA/QKE,
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Vision & Mission Variationen Schriftkonzept
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Was ist CLEMENS?

Positionierung

Ausrichtung

CORPORATE

TYPOGRAFIE

Die Schrift ,Staatliches" soll zur Hervorhebung Uber-
wiegend in Uberschriften verwendet werden. Beliebig
auch als kleines Highlight, z.B. in Testimonials-Sektionen
als ,Urheber" des Kommentars. Die Schrift ,Rajdhani”
wird bevorzugt im Schriftschnitt Regular und Semibold

auch zur Feinabstimmung und leichten Hervorhebung von
einzelnen Schlagworten und Sdtzen benutzt werden. Bei
den Headlines ,Staatliches" gilt es zu beachten, dass die

erste Zeile 2/3 der SchriftgréBRe der zweiten trdgt,

Des Weiteren wird der Text Uberwiegend links ausgerich-

verwendet. In FlieRtexten konnen Medium und Bold aber  tet,

CLE”ENS Staatliches
HEADLINE Headline
Natium eos dolorepro blaborio. Vent es et earum arum imaio dus maxiam, ~——  Rajdnani
quis ma qui il malupta nusam harum explabo rigtus exeriam res Eﬁsgtlz;/t'\e/'em“m

SCHREIBWEISE

Der Begriff CLEMENS wird sowohl mit Staatliches als
auch Rajdhani immer in Versalien gesetzt,

FORMATIERUNGEN

Ziffernfolgen werden nach den gdngigen Mustern in
Grippchen formatiert (auBer Telefon-/Faxnummern,
Die GrUppchen werden durch einen halben Zeichen-
abstand oder Leerzeichen getrennt. Als typografisches
Trennelement wird der vertikale Strich | oder Punkt *
eingesetzt,

CLEMENS

CLEMENS

Beispiel:
Rudolf-Diesel-StraBe 8 | 56516 Wittlich

CORPORATE CORPORATE WEB AND
IMAGERY LOOK OTHER
Bild- & Formensprache Anwendungsbeispiele Website
Iconfamilie Messen/Vorfiihrungen Social Media
Geschdftsausstattung etc.
Sonstiges
STAATLICHES
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
I234567890"
12, €%&10)= -—_+*#_::<>{H1@8§$"°I

Rajdhani Light

AaBbCcDdEeFfGgHNIITJJKKLIMMNNOOPPQQRISsTtUuVVWWXXxYyZz
W234567890
12 E%G/()="--_+"# . <>{}[]1@55"

Rajdhani Regular

AaBbCcDdEeFfGgHhIiIJJKKkLIMMNNOOPPQQgRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567890
12, €% &/ ()="""--_+*#.:,,<>{}[1@55"

Rajdhani Medium

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJJKKLIMMNNOoPpQgRrSsTtUuVvWwXXxYyZz
1234567890
12, €%&/()="--_+*#..,,<>{}[1@55"I

Rajdhani SemiBold

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLIMMNNOOPpPQQRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567890
12, €%&/()=""--_+*#.1,;<>{}[]1@58 "I

Rajdhani Bold

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLIMMNNOOPpPQQgRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567890
12, €%&/()=""--_+*#.:,;<>{}[1@568"I
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BILD- &

FORMENSPRACHE

CLEMENS prdsentiert sich mit einer pradgnanten Bild-
sprache, die einen hohen Wiedererkennungswert hat.
Der rote Farbakzent der CLEMENS-Gerdte legt den
besonderen Fokus auf das Produkt. Die Uberwiegend
erdigen, warmen Farben runden das Gesamtbild ab
und ordnen sich hervarragend in die ,grine" Gesamt-
komposition ein. Um einen noch stdrkeren Fokus

auf das Produkt an sich zu legen, werden besonders
Bilder mit Spiel zwischen Schdrfe und Unschdrfe ver-
wendet,

Um jedoch die Arbeit im Weinberg besser veran-
schaulichen zu kénnen, eignen sich die Aufnahmen

Eine groBe Auswahl an Fotos und Videos in hoher
Qualitét gibt es auch auf Teamdrive.

&

A"

des kompletten Fahrzeuges mit Produkt und Arbeits-
umfeld.

Emotionshilder kdnnen, je nach Zusammenhang,
gerne verwendet werden. Zwar steht das Produkt im
Zentrum, allerdings vermittelt CLEMENS Freude, die
wir gerne zeigen. Das Zusammenspiel von Mensch,
Marke & Produkt kann gerne geschaffen werden, um
Authentizitdt wiederzuspiegeln.

Unscharfe Aufnahmen, Verzerrungen, Teilaufnahmen
von Produktbildern die zu Fehlerdokumentationen
verwendet wurden etc, sind nicht gestattet

Bild- & Formensprache

Iconfamilie

Bei Spiegelung der Bilder
unbedingt beachten: ,CLEMENS"-
Schriftzug, Nummernschilder etc.
mussen richtig herum sein.

Anwendungsbeispiele
Messen/Vorfiihrungen
Geschdftsausstattung
Sonstiges

Unklarer Ausschnitt des Produlkts

Website
Social Media
etc.

Uberbelichtet/Unterbelichtet

2
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23
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Icons dienen einem einheitlichen, multilingualen Ein-
druck, Fir CLEMENS-Produkte wird somit die Sprach-
barriere verringert und das schnelle Verstdndnis der
Funktionsweise erleichtert.

Hieraus ist sofort ersichtlich, um welches/n Produkt-
portfolio/Anwendungsbereich/etc. es sich handelt,

PIKTOGRAMME

Zur weiteren Kennzeichnung und Erl@uterung kann
die Bedeutung des Icons in der jeweiligen Sprache
unter die Grafik geschrieben werden.

Hier ein Auszug:

@ WEINBAU @ 0BSTBAU

£3P BAUMSCHULEN

om bm bm

Heck Zwischenachs Front

Zwischenachs

CORPORATE CORPORATE WEB AND
IMAGERY LOOK OTHER

Bild- & Formensprache Anwendungsbeispiele Website

Iconfamilie Messen/Vorfiihrungen Social Media
Geschdftsausstattung etc.
Sonstiges

PIKTOGRAMME

Einseitig links Einseitig rechts Doppelseitig Front Vollernter
ﬂ— —'ﬂ ¥ v ¥ v 3
Einseitig links Einseitig rechts Doppelseitig Front Vollernter
o]
(o]
o) o)
o) o)
(o] (0] 0]
(0] 0] o
Side slope Terrassen Steigung % Spitzzeilen

— B

Einseitig links

==

Doppelseitig

Einseitig rechts

SOCIAL MEDIA

@ 0 @ 0

25
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VISITENKARTE

(

TECHNOLOGIES

CLEMENS

Telefon: +49(0) 6571/ 329 0
E-Mail: info@clemens-online.com

Website: www.clemens-online.com

VERKAUFSLEITUNG / PROKURIST
SALES MANAGER / AUTHORISED OFFICER

[ +49(0) 151 46706105
Q, +49(0) 6571/ 929 - 245 9. Rudolf-Diesel-Str. 8
@ www.clemens-online.com

JOHANNES KRUTTEN

<7 j.kruetten@clemens-online.com

54516 Wittlich, Deutschland

CLEMENS
TECHNOLOGIES

O

CORPORATE
IMAGERY

5

CORPORATE
LOOK

8

WEB AND
OTHER

Bild- & Formensprache
Iconfamilie

Anwendungsbeispiele
Messen/Vorfiihrungen
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Sonstiges

ANWENDUNGSBEISPIELE

MESSEN/VORFUHRUNGEN

FLAGGEN

S
w

CLEMENS
} TECHNDLOGIES Q

i
4
uid
P
i
md
L

Website
Social Media
etc.

CHNOLDGIE

TE

27
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ANWENDUNGSBEISPIELE

MESSEN/VORFUHRUNGEN

TRADE FAIR WALL

CLEMENS

TECHNOLOGIES

INTELLIGENT MECHANISATION

 Unterstockbearbeitung
 Bodenbearbeitung

* Laubbearbeitung

: Gerdtetréiger

» Losungen flr Hochradschlepper/Raupen
* C.Drive Steuerungstechnik

» Weinbergmanagement MOOSLE

29
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ANWENDUNGSBEISPIELE

GESCHAFTSAUSSTATTUNG

TASCHEN

( CLEMENS

WWW.CLEMENS-ONLINE.COM
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@ CORPORATE @ CORPORATE @ CORPORATE 4 ) CORPORATE @ CORPORATE @ WEB AND
IDENTITY LOGO COLOR & TYPO IMAGERY LOOK OTHER

Markengeschichte Schutzraum Farbkonzept Bild- & Formensprache Anwendungsbeispiele Website
Vision & Mission Variationen Schriftkonzept Iconfamilie Messen/Vorfiihrungen Social Media
Warum CLEMENS Do's & Don'ts Schriften & Schriftschnitte Geschdftsausstattung etc.

Was ist CLEMENS? Positionierung Ausrichtung Sonstiges

ANWENDUNGSBEISPIELE ANWENDUNGSBEISPIELE

GESCHAFTSAUSSTATTUNG GESCHAFTSAUSSTATTUNG

PROSPEKTE PROSPEKTE

VAIL DU FEUILLAG
PALISSEUSE EASYFx -




@ CORPORATE @ CORPORATE @ CORPORATE @ CORPORATE @ CORPORATE @ WEB AND
IDENTITY LOGO COLOR & TYPO IMAGERY LOOK OTHER

Markengeschichte Schutzraum Farbkonzept Bild- & Formensprache Anwendungsbeispiele Website
Vision & Mission Variationen Schriftkonzept Iconfamilie Messen/Vorfiihrungen Social Media
Warum CLEMENS Do's & Don'ts Schriften & Schriftschnitte Geschdftsausstattung etc.

Was ist CLEMENS? Positionierung Ausrichtung Sonstiges

ANWENDUNGSBEISPIELE ANWENDUNGSBEISPIELE

GESCHAFTSAUSSTATTUNG PRODUKT

NOTIZBLOCK PRODUKTBEISPIEL

¥/ |

Ja'l"l } .

.; ’y

CLEMENS

TECHNOLOGIES

B Rkl -Chess | Gi H

M b B B N e e M e e b e e e e b o W
- - AT s
LB TE O .
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@ CORPORATE @ CORPORATE CORPORATE
IDENTITY LOGO COLOR & TYPO
Markengeschichte Schutzraum Farbkonzept
Vision & Mission Variationen Schriftkonzept
Warum CLEMENS Do's & Don‘ts Schriften & Schriftschnitte

Was ist CLEMENS? Positionierung

ANWENDUNGSBEISPIELE

WERBEMITTEL

ANZEIGEN SOCIAL MEDIA

o

UNSERES TEAMS!

l.. f-

MITARBEITER STEUERUNGSTECHNIK - -

ENTWICKLUNG y
HITAHBEITEH(E’FHSIJN&LWES% g

— 1

| Pscmm ENTWICKLUNG

VORFUHRUNG

@ Meersburg
® 19.07.22, 14 Uhr

I WERDEN SIE TEL N \J ACOIER

Ausrichtung

@ CORPORATE @ CORPORATE @ WEB AND
IMAGERY LOOK OTHER
Bild- & Formensprache Anwendungsbeispiele Website
Iconfamilie Messen/Vorfiihrungen Social Media
Geschdftsausstattung etc.
Sonstiges

ANWENDUNGSBEISPIELE

WERBEMITTEL

PLAKAT
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CORPORATE
IDENTITY

CORPORATE
LOGO

CORPORATE
COLOR&TYPO

Markengeschichte
Vision & Mission
Warum CLEMENS
Was ist CLEMENS?

Schutzraum
Variationen
Do's & Don‘ts
Positionierung

Farbkonzept
Schriftkonzept

Schriften & Schriftschnitte
Ausrichtung

CORPORATE
IMAGERY

CORPORATE
LOOK

WEB AND
OTHER

Bild- & Formensprache
Iconfamilie

Anwendungsbeispiele
Messen/Vorfiihrungen
Geschdftsausstattung
Sonstiges

Website
Social Media
etc.

ANWENDUNGSBEISPIELE

SONSTIGES

INTERNE MITTELUNG ANZEIGEN

AUTOAUFKLEBER (BSP)

40

INTERNE

MITTEILUNG TR

WERDEN SIE TEIL

UNSERES TEAMS! ==

i Y

Zur Verstdrkung unseres Teams suchen wir zum ndchstmdglichen Zeitpunkt motivierte und teamfihige
Mitarbeiter (m/w/d) in den Bereichen:

OFFENE STELLEN: AUSBILDUNGSSTELLEN:

BETRIEBSVERSAMMLUNG 04. September 2022 - MITARBEITER EDELSTAHL-ABTEILUNG - INDUSTRIEKAUFMANN

+ KUNDENDIENSTMONTEUR / SERVICE-TECHNIKER + TECHNISCHER PRODUKTDESIGNER

- ELEKTRONIKER FUR BETRIEBSTECHNIK - MECHATRONIKER

+ SACHBEARBEITER IM INNENDIENST - KONSTRUKTIONSMECHANIKER
Liebe Kolleginnen und Kollegen, - VERTRIEBSINNENDIENST ITALIEN - FACHINFORMATIKER FUR SYSTEMINTEGRATION

+ KONSTRUKTEUR ENTWICKLUNG + ELEKTRONIKER BETRIEBSTECHNIK
die Geschdftsleitung Itdt ein zur Betriebsversammlung: - INDUSTRIELACKIERER - INDUSTRIEMECHANIKER

+ BETRIEBSELEKTRIKER + FACHLAGERIST / FACHKRAFT FiUR LAGERLOGISTIK
flr die Mitarbeiter (m/w/d) Werk 1,2, 3

Dienstag, 05. April 2022, um 16 Uhr

Ort: Wittlich
Freier Bereich in der Vormontage WARU" cLEHENSf)
flr die Mitarbeiter (m/w/d) Werk 4 v Angenehmes Arbeitsumfeld in einem motivierten Team CI' E M E N s

Mittwoch, 06. April 2022, um 16 Uhr v Maderner Arbeitsplatz TECHNOLOGIES
Ort: Wengerohr v Individuelle Einarbeitung
Mittleres Hallenschiff/Lagerhalle v Flache Hierarchien und schnelle Entscheidungswege

v Offene und transparente Informationspolitik

v Unterstltzung bei Fort- und Weiterbildung

v Attraktive Verglitung und betriebliche Zusatzleistungen
v Betriebliches Gesundheitsmanagement

v Monatlicher Einkaufsgutschein [FE o]
Yvonne Nickels v Flexible Arbeitszeiten fir Biroangestellte

v Freitags friiher in den Feierabend i v

v Verglnstigte Fitnessstudio-Mitgliedschaft L]

v Wéchentlich frisches Obst
v RegelmdBige Events

Erfahren Sie mehr und bewerben Sie sich unter:
v Firmenfahrrad (Bike-Leasing)

www.clemens-online.com/karriere

CLEMENS GmbH & Co. KG | Rudolf-Diesel-Str. 8 1 D - 54516 Wittlich
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FUR

WEBSITE

www.clemens-online.com

HOME

(. CI.EMENS PRODUKTE  GETRANKETECHMIX  UNTERNEHMEN  TERMBE  KONTAKT

KOMBINIERBAR
EROSIONSSCHUTZ

STEILHANGTAUGLICH

Entdecken Sie jetzt olle Kombinatio

Wir sind CLEMENS Technologies

Mit effizienten und nochhaltigen
Moschinenlsungen erleichtarm wir
Winzerm und Obstbouern die tdgliche
Arbeit in ihren Reihenkulturen.

Die Grundloge der
Zusommenaorbeit mit unsaren
Kundinnen und Kunden ouf der

ganzen Welt ist dos tiefe
Vertrouen in uns und die
Quolitit unserer Arbeit.

- | Poinbodpide a e

FUR

WEBSITE

www.clemens-online.com

(‘ CLEMENS ot comimmows  uwovnh  Tovee ko

NEUIGKEITEN

i mApiscng el et

Warum CLEMENS Technologies?

WiEgen der MOhe oes Honders und oes 52
ALFSNT LN LR P8 ZEFENL R UL DONMA CONEE N
bR

WEB AND
OTHER

nrymeteihatten Preises. Butes Morkenime

WETTEFLEEEN

Website
Social Media
etc.
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CORPORATE
IDENTITY

0

2

CORPORATE
LOGO

CORPORATE
COLOR&TYPO

3

Markengeschichte
Vision & Mission
Warum CLEMENS
Was ist CLEMENS?

FUR

WEBSITE

www.clemens-online.com

PRODUCTS

(. CLEMENS PRODUTE  GETRAMFETECHNE  UMTERNENMEN  TERMINE  KDNTAKT

Schutzraum
Variationen
Do's & Don‘ts
Positionierung

RADIUS SL

Farbkonzept
Schriftkonzept

Schriften & Schriftschnitte
Ausrichtung

-’m.'.m.qm a .

£ % WELTWHTES BANILERNETZNERK.

RADIUS SL

& P e,
o wimas ;5 C o Ty

' Umweltfreundlich
" Robust
#" Einfoche Bedienung

ANBAUMOGLICHKEITEN

om b bm %

. BERATUNG VEREINSAREN

TECHEISCHE DATEN

BROICHIAE HEREHTERLADEN

CORPORATE
IMAGERY

O 5

CORPORATE
LOOK

WEB AND
OTHER

8

Bild- & Formensprache
Iconfamily

FUR

WEBSITE

www.clemens-online.com

(. CLEMENS FRODUETE  GETRAMETECHWI  UNTERWEHMEN  TERMNE  KDWTAKT

Anwendungsbeispiele
Messen/Vorfiihrungen
Geschdftsausstattung
Sonstiges

Website
Social Media
etc.

| @

RUND UM DAS PRODUKT

WEITERE INFOS

2eetiR FONBINERSAR M7 TECHSISCHE DATEN

A

PENDELKROMLER

Fandelkrimior werden out dem Flochschar des
RADIUE EL montiert und dienen dozu dio..

SEITENHANG

Zum Ausgioic!
hydroufizcha,

h van Eestonhong beten wir
muechonische odor sersorische..

L ¥

ERD- UMD STHRSCHIEBER

Alz Option kannen Erd- und Expinschisber hintor
dom RADIIE ongebrocht werdon, die Eteing un.

Der RADIUS schreckt vor nichts aurick. sufgrund der vielfdltioen Anboumdgldhkeiten und ener
Vietfolt on Zubehor nimmt es dos Flochschar seit Jobrzebnten weltweit mit den
unterschiedlichsten Sodenbedingungen, Yegetotionsiormen und Kufturiormen ouf. Sensible
Tastertechnik sorgt for soubere arbeit um den Stock.

Test User

MEDIENGALERIE

MESR ERFMREN NESE ERFEREN NESR ERFAREN

r ' ‘ 1#]
RACHLAUFSCHAR REUMECHAR UMKRMITKREISEL
Do Mochinufschor wind durch den Erdfiuss noch Doz Riumschar kann mit Hille van zwei Der Urkroutkrosel dient zur unterstitnung der
nuBen gedrickt und bkt roch dom._ Echirmuten nuf alion Flachsthoren nochgestiste. mthonischen Unkroutbekdmpfung - Besonder_.
NESE ERFAEREN NESE ERFAHREN MESE ERFARREN
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FUR

SOCIAL MEDIA

FOLLOW US ON OUR VARIOUS PLATFORMS

clemens.info

SCAN ME

www.clemens-online.com

FUR

SOCIAL MEDIA

clemens.info

clemensweinbau

SCAN ME

8

WEB AND
OTHER

Website
Social Media
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CLEMENS

TECHNOLOGIES

Dieses Corporate Design Manual stellt die konstanten Grundelemente des visuellen Erscheinungsbildes von CLEMENS
Technologies schriftlich dar. Es richtet sich an alle Mitarbeiter von CLEMENS Technologies sowie an alle an der Produktion
von Kommunikationsmitteln Beteiligte. Die Richtlinien und Konstanten der Gestaltung sind bindend. Nur so ldsst sich ein
einheitliches visuelles Profil dauerhaft positionieren.



